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요 약  

 
최근 이커머스 분야에서의 인공지능(AI) 기술의 발전으로 모델 코디 이미지 구매 추천과 같은 서비스들이 빠르게 

확대되고 있지만, 이러한 서비스들은 사용자가 이미 소유한 의류에 대해서는 고려되지 않아 비효율적인 의류 재구매가 
발생할 수 있다. 본 논문에서는 이러한 문제점을 해결하기 위해 비교적 경량화된 인공지능 모델을 활용하여 사용자가 

이미 소유한 의류를 기반으로 사용자가 희망하는 패션 스타일과의 유사도를 측정하고 이를 통해 사용자는 선택한 패션 

스타일 중 유사도가 낮은 의류에 대한 정보와 구매 링크를 제공받아 새로운 의류를 추천받는 시스템에 관하여 연구를 

진행한다. 

 

Ⅰ. 서 론  

최근 인공지능(AI) 기술이 빠르게 발전하면서 이커머스 

업계에도 큰 영향을 미치고 있다. ‘네이버’에서는 딥러닝 

AI 상품 추천 시스템을 운영하고 있으며, 온라인 쇼핑몰 

플랫폼 중 하나인 ‘무신사’에서는 개인화된 추천을 통해 
사용자에게 해당 의류 아이템의 구매를 추천하고 

있다.[1][2] 또한, 최근 SNS 의 다양한 사용자들이 

늘어나면서 인플루언서와 같은 사용자도 큰 주목을 받고 

있으며, 자신만의 의류 스타일을 공유하며 의류 구매에 
대한 커뮤니케이션이 활발하게 이루어지고 있다.[3] 본 

논문에서는 YOLOv8 Classification 모델을 활용하여 

사용자가 이미 소유하고 있는 의류를 기반으로 온라인 

쇼핑몰이나 SNS 내 인플루언서와 같은 다른 사람의 

패션 스타일과 유사도를 측정하여 사용자가 이미 소유한 
의류를 제외한 의류 구매를 추천하는 시스템을 연구한다. 

Ⅱ. 관련 연구  

‘Ultralytics’ 사의 YOLOv8 Classification 모델은 말 

그대로 사진에서 가장 높은 유사도의 객체를 분류하고 

탐지하는 모델이다. 기존의 객체 탐지(Object Detection) 
모델과 차이점으로 추론 속도가 매우 빠르고 패션 

스타일과 같은 경우의 유사도 측정을 위해 비교적 

다수의 객체를 찾을 필요가 없어 해당 모델을 사용할 수 

있다.[4] 
추천 시스템은 소비자가 원하는 상품을 추천하고자 

상품에 대한 요구와 공동체의 정보를 결합하여 추천 

엔진에 입력하면, 추천 엔진에서 소비자에게 개인화를 

통해 정보제공 및 적절한 형태로 상품을 추천한다.[5] 

일반적으로 상품에 대한 개인 사용자의 관심이나 
선호를 직/간접적으로 맞춰 추천을 제공한다. 이를 패션 

산업에서 활용하였을 때, 의류 제품은 스타일, 사이즈, 핏, 

가격, 성별 등의 데이터가 주요하게 활용되는데, 패션 

상품 추천 시스템의 개입으로 대량의 정보들을 분류하고 

새롭게 조합하여 적합한 맞춤 정보를 사용자에게 

제공한다. 또한 복잡한 정보를 제외하여 사용자의 쇼핑 
이용 시간이 줄어짐으로써 유용성을 향상하여 만족도를 

높이고 있다. 패션 사진을 포함한 이미지는 데이터로 

정형화하기 어려워 분석과 예측에 활용되는 정보로 

사용되는 경우가 드물었지만 이미지 데이터에는 텍스트 
데이터와 달리 색상, 도형 등의 다양한 정보가 내재되어 

있다. 이를 활용하기 위해서 데이터를 정제하고 분류하는 

전처리 작업이 필수적이다. 전처리 작업의 정도에 따라 

분석 및 예측 모델의 성능이 달라질 수 있다. 이러한 

전처리 작업은 데이터의 품질을 향상시키고, 모델의 
정확도를 향상시키는 데 중요한 역할을 한다.[6][7][8] 

Ⅲ. 본론 

본 논문에서는 사용자가 이미 소유하고 있는 의류를 

등록하고, 희망하는 모델의 코디 이미지 또는 SNS 내 

타인의 패션 스타일을 입력하면 경량화된 인공지능 
모델을 통해 비교적 적은 시간으로 학습 후 유사도를 

측정한다. 이후 유사도가 낮은 의류 아이템에 관해 해당 

의류 정보 및 구매 링크를 통해 사용자는 해당 의류를 

구매를 추천받을 수 있다. 

 
그림 1 개념도 



 

그림 1 과 같은 개념도처럼, 사용자가 희망하는 패션 

스타일 이미지를 저장한 클래스(Wannabe Style)와 

이미지 분류 및 유사도 측정을 위한 다른 스타일 
이미지를 저장한 Variety Style 클래스를 C 개 씩 

구성하여, 각 클래스 내에는 최대 10 장의 이미지 

데이터가 포함되어 있다. 10, 15, 20, 25, 30회의 Epoch로 

인공지능 모델을 경량화하는 연구를 진행한다. 

IV. 실험 

본 실험에서는 모델의 경량화를 위해 학습 시간과 횟수

를 최소한으로 정확도를 높이기 위해 Epoch(10, 15, 20, 

25, 30회) 별로 학습 후 총 4 장의 이미지의 유사도를 측

정하였다. 

 
그림 2 Epoch 별 이미지 유사도 측정 

위 그림 2 와 같이 Epoch 별로 학습된 모델을 통해 이

미지의 유사도를 측정한 결과를 알 수 있다. 아래 표 1 을 

통해 각각의 모델 중 20회 학습한 모델부터 유사도의 변

화가 크게 없다는 것을 알 수 있다. 
표 1 실험 결과 

 Wannabe Sporty Padding Suit 
Top 

Similar 0.55 0.04 0.24 0.16 

Bottom 

Similar 
0.94 0.01 0.02 0.03 

All  

Similar 0.98 0.00 0.01 0.01 

All  

Different 
0.47 0.07 0.26 0.20 

표 1 에 따르면, 각각의 비교 이미지는 상, 하의가 모두 

유사한 의류(All Similar), 상의만 유사한 의류(Top 
Similar), 하의만 유사한 의류(Bottom Similar), 상, 하의 

모두 다른 의류 (All Different) 조합으로 총 4 장의 이미

지로 실험한 결과 All Similar 이미지에서는 0.98 유사도

로 결과가 나타났다. Top, Bottom Similar 이미지에서 
Wannabe 클래스와의 유사도가 각각 0.55, 0.94 로 출력

되었는데, 이 결과는 상의와 하의의 유사도를 각각 측정

한 것으로, 상의와 하의 중 하의의 비중이 더 크게 반영 

되었을 가능성이 있다. 20 회 이상 학습한 모델부터 유사

도가 0.98 에서 1.00 사이로 나타났으므로, 성능 면에서 
증가하지 않는 것을 알 수 있다. 

V. 결론 

본 논문은 경량화된 인공지능 모델을 활용하여 사용자

가 이미 보유한 의류를 기반으로 희망하는 코디 이미지 
또는 타인의 패션 스타일과의 유사도를 측정하여 낮은 

유사도를 가진 의류 아이템에 관한 구매 추천 시스템을 

연구했다. 본 논문에서 실험은 학습 데이터와 비교 이미

지가 한정되어 있고, 이로 인해 결과의 정확성에 제약이 

있을 수 있음을 인정한다. 따라서 향후 실험에는 데이터
의 양과 다양한 이미지를 활용하여 실험을 확장하고 성

능을 개선할 예정이다. 성별 및 의류 다양성을 고려하여 

실험 범위를 확장하고, 학습 데이터의 양을 늘리고 비교 

이미지의 다양성을 증대 시켜 의류 구매에 대한 개인화
된 추천 시스템을 지속적으로 연구하며 발전시킬 계획이

다. 
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